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TUHH Markenidentitat

Hallo Welt!

Version 1.0

TUHH Markenidentitat Version 1.0

Dies ist das Markenregelwerk der
Technischen Universitat Hamburg.
How to TUHH" ist ein Leitfaden fur
alle, die im Namen der TUHH
kommunizieren. Das Ziel: klare,
unverwechselbare und spezifisch
adressierte Kommunikationsmittel,
die sich im medialen Stimmen-
gewirr unserer Zeit durchsetzen.
Der TUHH stehen grol3e Aufgaben
bevor und diese kdnnen wir nur
meistern, wenn wir gemeinsam

an einem Strang ziehen und

mit einer Stimme sprechen.
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Marken-
strategie



TUHH

Technik fUr die
Menschen

Markenidentitat

Die Welt braucht verantwortungsvolle,
technologische Lésungen und Alterna-
tiven. Technik muss fur die Menschen
gedacht und entwickelt werden - sie
muss mehr Vorteile als Nachteile
bringen. Innovation nur der Innova-
tion wegen ist nichts wert, wenn sie
unsere Lebensgrundlage, unseren

Version 1.0

Planeten, zerstort. Seit 1978 lehren wir
jungen Menschen die Grundlagen der
Ingenieurwissenschaften und bilden
sie in zeitgemdBen Studiengdngen zu
Gestalter*innen der Zukunft aus. An
der Technischen Universitadt Hamburg
wird mit kihlem Kopf und heiBem Herz
gelehrt und geforscht. Als jungste TU

TUHH

Deutschlands sind wir uns der Not-
wendigkeit von internationaler und
interdisziplindrer Zusammenarbeit
bewusst. Wir haben keine Angst vor
Verdnderungen. Wir schauen ihnen
ins Gesicht und begegnen ihnen mit
Agilitat und Pioniergeist. Von Hamburg
aus setzt die TUHH Impulse fur

Markenidentitat

anhaltende und nachhaltige Entwick-
lung. Wir sind eine lokal verankerte
und europdisch vernetzte Bastion des
Erkenntnisgewinns und der Fakten-
basiertheit mit globaler Strahlkraft, die
sich gleichermaBen den Menschen,
wie der Entwicklung von Technologie
verpflichtet fUhlt.

Version 1.0

Wir nehmen unsere Verantwortung
ernst und gehen voran. Unser Grind-
ungsauftrag ist der Kern unserer
Identitat und starkt uns den Ricken.

10
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Erkenntnisse sind ein Gewinn. Denn sie geben
Richtung und Orientierung. Meinung kann jede*r.
Nach Lésungen zu suchen trauen sich die Wenig-
sten. Und wir sind Uberzeugt davon, dass es sich
lohnt, es immer wieder zu versuchen.

Darum befdhigen wir Menschen, das Wissen zu
generieren, zusammen- und weiterzutragen, das
es braucht, um die Zukunft verantwortungsvoll
zu gestalten. Wir versprechen relevante, inter-
disziplindre und agile Forschung und Lehre, um
das heute noch Unmoégliche morgen entwickel-
bar zu machen. Wir sind Uberzeugt vom gren-
zenlosen Potenzial der Menschheit, Probleme zu
I6sen. SchlieBlich sind wir Ingenieur*innen. Wir
haben Technologie an unserer Seite. Wer, wenn
nicht wir, sollte optimistisch Richtung Zukunft
vorangehen? Technisch ist das moglich.

12
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Markenclaim:

Technisch
ist das
moglich.

13
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Kommunikations-

uhiversum
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Wir leben im Zeitalter der Kommuni-
kation. Taglich buhlen zahllose
Botschaften und Akteur*innen um die
Aufmerksamkeit der Menschen. Sich in
diesem Stimmengewirr durchzusetzen
wird immer schwerer. Gerade fir eine
o6ffentliche Einrichtung wie die Techni-
sche Universitat Hamburg.

Hinzu kommt, dass das Kommunika-
tionsuniversum der TUHH hochkomplex
ist und nicht in jedem Aspekt kontrol-
liert werden kann. Das kénnen und
wollen wir auch gar nicht. Wir sind kein
Konzern, sondern eine Wissens-
institution. Meinungspluralitat ist keine
unerwUnschte Begleiterscheinung, sie

Multiplikator*innen

Verwaltung

Version 1.0

ist die Grundvoraussetzung for
Diskussion, Meinungsbildung und
Erkenntnisgewinn. Vielmehr ist es
unerldsslich, sich die Vielzahl von
Akteur*innen und potenziellen Syner-
gien vor Augen zu fUhren und sie als
Starke zu begreifen.

Denn im Unterschied zu vielen
Konsummarken, die mit uns um die
Aufmerksamkeit der Menschen konkur-
rieren, sind unsere Botschaften ge-
sellschaftsrelevant und miussen gehort
werden. Je klarer, unverwechselbarer
und spezifisch adressierter die Kom-
munikation, desto héher die Chance,
dass sie sich durchsetzt.

Partnerinstitutionen

Offentlichkeit und Dienstleister*innen

Offentlichkeitsarbeit

Graduierten-

Mitarbeiter*innen

A Prasidium Studierende
akademie
Institute Dekanate
c
o
c
c
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N 2 1) 2 Studierende
< bt P4
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Studierendenkommunikation

TUHH

Tone of
Voice

15
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Unsere Gesprdchspartner*innen sind
sehr unterschiedlich. Um bei ihrer
Ansprache dennoch konsistent und pas-
send zu kommunizieren, lassen wir uns

Version 1.0

von unserem Markenkern leiten. Unsere
Markentonalitat verbindet technische
sowie menschliche Aspekte und passt
sich flexibel allen Adressat*innen an.

Technik

Mensch

effizient

optimistisch

Weder Ingenieur*innen noch
Hanseat*innen sind dafur bekannt
viele Worte zu verlieren. Wir sind
beides. Wir sagen ohne Umschweife,
was wir sagen missen.

Wir sind Uberzeugt davon, dass
technisch alles moglich ist. Das
spiegelt sich in unserer Sprache wid-
er, indem wir Probleme immer

als Herausforderung formulieren.

konstruktiv

empathisch

Wir behaupten nicht, wir wissen.
Und wir schnacken erst, wenn wir
etwas gemacht haben. Was wir zu
sagen haben, sorgt fur Erkenntnis-
gewinn und Lust auf mehr.

Wir wissen: Jeder Mensch

ist anders. Jede*r braucht eine
andere Ansprache. Die Férmlichkeit
unserer Kommunikation passt sich
immer den Adressat*innen an.
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Marken-
elemente
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Name

Deutsch

English

Kurzform

Domain

18
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Unser Name ist eines unserer wichtig-
sten Kommunikationsmittel. Deshalb
ist es umso wichtiger, dass dieser klar
definiert ist und Uberall konsistent
verwendet wird. Bei Erstnennung in ei-
nem Text sprechen wir immer von der
Technischen Universitat Hamburg.

In der Folge kann dann auch die

Technische

Universitat
Hamburg

Hamburg

Version 1.0

Kurzform TU Hamburg verwendet
werden. Besonders bei internationalen
Anwendungen ist diese dem Vierbuch-
stabenkirzel vorzuziehen, weil das

HH for Hamburg nicht Uberall gelernt
ist und daher schwer nachvollziehbar
sein kann.

University of

Technology

tuhh.de

TUHH

19

Markenidentitat

Version 1.0
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Logo

TUHH

Markenidentitat Version 1.0
Diese vier Buchstaben sind eine Insti- unserem Logo. In absoluter Kirze tragt
tution und damit gleichbedeutend mit es unseren Namen in die Welt.

Anwendungs-
regeln

20

Y N
Das reine Buchstabenlogo wird immer salien verbirgt: Zum Beispiel auf dem

dann verwendet, wenn der Kontext klar Campus oder auf der Website.
macht, was sich hinter den vier Ver-

TUHH Markenidentitat

H FUr Umfelder, wo nicht vorausgesetzt
I—Ogo m |1- werden kann, dass es sich bei der

TUHH um die Technische Universitat

WO I’TIT]CI I"ke Hamburg handelt, steht das Logo in

Version DE

Version 1.0

zwei Varianten mit Wortmarke zur
Verfugung — auf Englisch und auf
Deutsch.

TUHH L

Technische

Universitat

Hamburg

Version DE

TUHH L

Hamburg

University of

Technology

Wird Uberall dort verwendet,

Anwendungs_ wo unser Buchstabenlogo noch
nicht bekannt genug ist.
regeln

21



TUHH

Logo:
Schutzraum

22
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Der Schutzraum kennzeichnet das
Logo als wichtiges visuelles Element
und wird aus dem Raum ,x" direkt
aus dem Logo abgeleitet. Die relative
VermaBung erméglicht eine einfache

Version 1.0

Berechnung des Schutzraums in jeder
ReproduktionsgréBe. So wird sicherg-
estellt, dass die Marke stets klar und
pragnant dargestellt wird.

TUHH

Logo:
MinimalgréBe

23
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Das Logo muss in einer Vielzahl von
unterschiedlichen Anwendungen klar
erkenn- und lesbar sein. Aus diesem
Grund wurden MinimalgréBen fir Druck
und Digitalanwendungen definiert.

Logo:

Version 1.0

Logo mit Wortmarke (DE & EN):

Print — MinimalgroBe

Breite: 10 mm

TUHH

Digital = MinimalgréBe

Breite: 75 px

TUHH

Breite: 15 mm

TUHH

Technische
Universitat
Hamburg

Breite: 115 px

TUHH

Technische
Universitat
Hamburg
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Eine konsistente Verwendung des
TUHH-Logos ist unerldasslich fur eine
effektive Markenkommunikation. Unser
Logo darf niemals in einer Weise ab-
gedndert werden, die die Einheit-
lichkeit der Markenidentitat gefahrdet.

Version 1.0

Das Logo darf nicht gestreckt oder
gestaucht werden.

Die Logoproportionen durfen nicht
verdandert werden.

Kein Teil des Logos darf gedreht werden.
Die Logoelemente durfen nicht

getrennt werden.

TUHH

Das Logo darf nicht unterschiedlich
eingefdrbt werden.

Die Logoelemente durfen nicht unter-
schiedlich stilisiert werden.

Das Logo darf nicht mit Schlagschatten
versehen werden.

Das Logo darf nicht mit Fotos gefillt
werden.

Markenidentitat

Das Logo darf nicht abgedndert werden.

. Das Logo darf nicht mehrfarbig gestaltet

werden.
Das Verhaltnis der Logoelemente darf
nicht verdndert werden.

. Es durfen keine eigenen Logovarianten

erstellt werden.

Version 1.0

13. Der Namenteil des Logos darf nicht
alleine verwendet werden.
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Logo:
digitale lcons

Markenidentitat

Das TUHH-Logo passt wegen seiner
klaren und kompakten Struktur perfekt
in die digitale Welt. Auch fiUr kleinfor-
matige Anwendungen kann es einfach
und selbstbewusst verwendet werden.

Version 1.0

Bitte immer die speziell hierfur erstell-
ten Logodateien verwenden, ohne die
Dimensionen zu verdndern.

TUHH

Markenidentitat

Social Media Icon App Icon Favicon

TUHH @ TUHH @

O

26

tuhamburg

8.737 673
Followers Following

Technische Universitit Hamburg

Changing the future
‘Welcome to the official account of TU Hamburg
i Show us your #tuhamburg
linkin big/tuhamburg/
Am Schwarzenberg-Campus 1, Hamburg, Germany 21073

Following ~ Message

TU Hamburg

@TUHamburg

Willkernmen auf dem offiziellen Twitter-Account
der TUHH. #technischistdasmaglich #stuhhdium
@ Hamburg & twhhde [ Joined December 2011

808 Following 3,264 Followers

Tweets Tweets & replies  Media Likes

TU Hamburg (TUHH) @TUHa.., - 38m
#photosofmylife Day &

Jeden Tag ein Foto. Eine Woche lang.
Keine Menschen, keine Erklarung. Jeden
Tag, eine Einladung, sich zu beteiligen.
Wir wurden eingeladen von:

@HZG_de

Unsere heutige Einladung geht an:
@unihh

Camera

27
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TUHH

Operettenlogo

28

Markenidentitat

Um die wissenschaftliche Exzellenz der
TUHH auf Dokumenten visuell erlebbar

Version 1.0

zu machen, steht das Operettenlogo
zur Verfigung.

TUHH

Schutzraum

MinimalgréBe

Anwendungs-
regeln

29
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imni
HH

e

B e,
T
1

Utr
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i

Print — MinimalgréBe

Breite: 20 mm

Das Operettenlogo sollte nur in
Umfeldern besonderer Exzellenz
verwendet werden. Es steht niemals

Version 1.0

Digital — MinimalgréBe

Breite: 175 px

alleine, sondern immer in Kombination
mit einer Logovariante.




TUHH

Ilcon

30

Markenidentitat

Unser Icon ist ein Schmuckelement,
das vor allem auf Merchandise und
Kampagnenkommunikation Anwenung

Version 1.0

findet. Es symbolisiert die Verbindung
von Mensch und Technik.

TUHH

Schutzraum

MinimalgréBe

Anwendungs-
regeln

31

Markenidentitat

Print — MinimalgréBe

Breite: 5mm

U]

Das Icon muss immer in Kombination
mit einem Logo eingesetzt werden und
kommt vor allem dort zum Einsatz, wo

Version 1.0

Digital — MinimalgréBe

Breite: 15 px

(U]

wir einen besonders aktivierenden
Eindruck erzeugen wollen.

—— g



TUHH

Logos:
Submarken

32

Markenidentitat Version 1.0

Die Brand Identity kann flexibel auf Logogestaltung zu differenzieren
andere Submarken der Technischen und den inneren Zusammenhalt der
Universitdt Hamburg angewendet TUHH-Markenwelt zu visualisieren.
werden. Eine effektive Mechanik Die AuBBenlinie des TUHH-Logos wird
ermadglicht es, gleichzeitig in der zur Grundform, die in einen

Systematischer Ansatz

TUHH

Technische
Universitat
Hamburg

TUHH
Line 1
Line 2
Line 3

TUHH Markenidentitat Version 1.0

dynamischen Designansatz OberfUhrt for lange Namen genug Platz. Um
wird. Innerhalb des Basislogorasters das gemeinsame Zuhause deutlich zu
kann das Grundelement skaliert, machen, steht in der ersten Zeile
rotiert, kombiniert und ergdnzt immer ,TUHH" in der Hauptmarken-
werden. Das Textraster bietet auch primarfarbe Torkis.

Logos

TUHH

Graduierten-
akademie

TUHH

Kunstinitiative

TUHH
TU & You
Alumni+Stiftung
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T f' . Unsere Primarschriftart Publica Sans ca Sans kommt im GroBteil unserer
ypog rarie: ist eine herausragend konstruierte Kommunikation zum Einsatz, etwa in
geometrische Schriftart, die uns dabei Uberschriften, im FlieBtext oder in

primar

hilft, klar, selbstbewusst und sympa- Kleingedrucktem. Sie kann sich jeder
thisch zu kommunizieren. Die Publi- Aufgabe flexibel anpassen.

Publica Sans
Light/Regular/Medium/Bold
Light Italic/Regular Italic/Medium Italic/Bold Italic

Technisch ist
das moglich.

Uptatum volupta cons
equiom quae Vendoep tae ditam et iderciet veniae reritaquat
derif, fe venimi, cus, que

ditam et iderciet veniae —

reritaquat facieni scidem Uptatum volupta consequia
quam aped molore estia quae vendaeptae derit, te

qui dolorepe enduntia venimi, cus, que ditam etar
reritaquat facieni iderciet veniae reritaquat.

Uptatum volupta consequiam quae

Pit moloria autemol ene
cus molupta tibuscil et du
sant fuga. Nam, sequiduc
iant volore non erum

vendaeptae derit, te venimi, cus, que

Uberall dort, wo die Publica Sans nicht Schriftlizenzen) kann auch die Google
zur Verfigung steht (z.B. mangels Font “Poppins” verwendet werden.

Typografie:
Systemschrift

Poppins
Light/Regular/Semibold/Bold
Light Italic/Regular Italic/Semibold Italic/Bold Italic

34

TUHH

Typografie:
sekundar

Sang Bleu Sans
Bold

Markenidentitat

Manchmal braucht es gerade im
Marketing oder in Social Media ein
bisschen mehr Personlichkeit. FOr diese
Falle haben wir die Sang Bleu Sans.
Wie die Publica Sans auch, ist sie eine

Version 1.0

serifenlose Schrift, aber nicht ganz. Hier
und da sorgen kleine Serifen fur einen
gesprdchigen Eindruck, der uns da, wo
es passt, mit etwas mehr Leichtigkeit
auftreten lasst.

Headline Copy

If you can dream it,

35

you can engineer it.

What good shall
we engineer today?



TUHH

Farbpalette

36

Markenidentitat

Die Farbpalette richtet sich an der
primdren Farbe der TUHH aus - ein
leuchtendes Turkis, das einen
jugendlichen wie professionellen
Optimismus versprUht. Der GroBteil

Pantone: 3115C
HEX: #00C1D4
RGB: 0 193 212
CMYK: 70013 0

Version 1.0

unserer Markenidentitat verwendet die
Primdrfarbe in Kombination mit WeiB3,
sodass eine frische und klare farbliche
Einheitlichkeit entsteht.

TUHH

Die sekunddre Farbpalette soll die
Primarfarbe unterstitzen, wenn
farbliche Variation gebraucht oder

for mehr Wirkung gewiUnscht wird.
Insgesamt gibt es zehn unterstitzende

Pantone: 2090C
HEX: #7200FE
RGB: 115 0 254
CMYK: 78 89 0 0

Pantone: 2935C
HEX: #143BFF
RGB: 20 58 255
CMYK: 927700

Pantone: Cool Gray 2C
HEX: #DODOCE

RGB: 208 208 206
CMYK: 0 0 0 20

Pantone: Black
HEX: #000000
RGB: 00O
CMYK: 0 0 0 100

37

Markenidentitat

Sekundarfarben: fonf kUhlere, die for
das Technische an unserer Institution
stehen, und fOnf wérmere, die die
menschliche Seite der TUHH reprdsen-
tieren. Um eine Einheitlichkeit der

Pantone: 7417C
HEX: #FF4FAF
RGB: 255 79 79
CMYK: 082820

Pantone: 603C
HEX: #FFDE36
RGB: 255 220 54
CMYK: 010 90 O

Pantone: 1575C
HEX: #FF7E15
RGB: 255 128 21
CMYK: 0 62 100 O

Version 1.0

Farben in unserem Markenauftritt zu
gewdhrleisten, wurden folgende Spe-
zifikationen festgelegt.

Pantone: Warm Gray 6C

HEX: #A8968C
RGB: 168 150 140
CMYK: 36 38 42 2




Markenidentitat

TUHH

Es ist wichtig, dass sich die vielen
Facetten der TUHH auch in unserer
Fotografie widerspiegeln und diese
im Einklang mit dem qualitativen
Anspruch der restlichen Markenwelt
ist. Insgesamt sollen unsere Fotos

Fotografie

Technik

Mensch

38

Version 1.0

einen grafischen Aufbau haben, gut
ausgeleuchtet sein, eine etwas kUhlere
Farbstimmung aufweisen und naturli-
chen Optimismus ausstrahlen. Unsere
Bildwelt teilt sich in drei Bereiche auf:

TUHH

Technik: Diese Teilbildwelt zeigt die
aufregenden technischen Méglichkeit-
en an der TUHH. Wir zeigen Menschen
in TUHH-alltaglichen Situationen, zum
Beispiel im Labor.

Technik for
die Menschen

39

Markenidentitat

Mensch: An der Technischen Universi-
tdt Hamburg geht es nicht nur um das
Erlangen von technischem Wissen. Es
geht auch um menschlichen Austausch
und das Knupfen neuer Verbindungen.

Version 1.0

Technik fir die Menschen: Die beiden
links genannten Teilbildwelten er-
zéhlen die beiden groBen marken-
pragende Bereiche der TUHH get-
rennt. Noch besser erzdahlt sich die
Geschichte, wenn beide Teilbereiche
in einem Bild zusammenkommen.




TUHH

Illustration

40
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Manchmal ist es schwer oder einfach
nicht effektiv, Fotografie zu ver-
wenden. Mit lllustrationen kénnen wir
auf einfache Art und Weise Layouts
visuell aufwerten, wenn passende
Fotografien nicht verfugbar oder zu

Version 1.0

ablenkend. Unser lllustrationsstil ist
simpel, grafisch und leicht zugdnglich
— mal minimalistisch, mal bunt und
immer abhdngig davon, wofir er ver-
wendet werden soll.

Icons for everything

Qv 2 Million curated icons, craated by a global communiy

Search for anything

@@ A3
i ¥

® 10 -

L
@ @&

Now you can
pre-pay for icons
You may not need icons every day. Now you can add

maney to your account for a pre-paid balance you
can use any time you wish,

In your Google
Slides and Docs
Cuickly find the icon you want, change its color and
size, then insert it iight into your Google Slides or
Googe Docs.

] Google s B Geoogle

00> ¢« 0 B m &
. @ ®E B B
Owver 2 Million icons, Get icons in Customize any icon

royalty-free your workflow for the perfect fit

Loam mom Check out the aops

Keop Browsing

TUHH

Auf thenounproject.com kann man
eine Vielzahl von Basisillustrationen
for jeden erdenklichen Themenbereich
finden.

%

/— T
| —

~ |
\_/

\
ZBN

RS
| — [ ——
\___/
~_ | ~
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Version 1.0




TUHH

Grafische
Elemente

42

Markenidentitét Version 1.0 TUHH

Unser Baukasten fur grafische Ele- schrittweise aufgebaut werden. Erst
mente ist inspiriert von Schaltpldnen wird das Format bestimmt und dann
und lasst einfach dekorative Kon- kénnen weitere Elemente hinzugefigt
struktionszeichnungen entstehen, die werden, bis der gewUnschte Detail-
an jedes Format angepasst werden grad erreicht ist.

kénnen. Jede Konstruktion sollte

Markenidentitat

Version 1.0

XX

LINIEN EBENE 1
FORMEN

EBENE 2
S N
1 ! 1 ! ! ' Y ! 1 0
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TUHH

Layout-
beispiele

44

Markenidentitat

Die unten stehenden Beispiele zeigen
ein paar mégliche Konstruktionen. Sie
variieren von simpel bis komplex.

Version 1.0

b

TUHH

Markenidentitat

Version 1.0
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Montage
TU1, 2, 3
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TUHH

Montage

48

Markenidentitat

TU 1

Version 1.0

Selbst in ihrer minimalistischsten
Ausprdagung kann unsere Marken-
sprache sehr wirkungsvoll sein. Auf
dem Basislevel unserer Kommunikation
kommen nur Logo, Primarfarben und
unsere Primarschriftart Publica Sans
zum Einsatz.

TUHH
_

Publica Sans

TUHH

49

Markenidentitat

Version 1.0

2020 LOREM
IPSUM DOLOR




TUHH

Montage

50

Markenidentitat Version 1.0
Weitere Elemente kénnen hinzugefugt
werden, um mehr Varianz in unsere
Markenwelt zu bringen und um
unseren Kommunikationsmitteln einen
frischeren Look zu geben.
I UHH Sang Bleu Sans

LINIEN

FORMEN ILLUSTRATIONEN
/7

: A A

bom — = = [ ~N o L~ [ 1

ELEMENTE

B [
® O
A N

TUHH

Das ist gerade dann sinnvoll, wenn wir
mit jungen Zielgruppen interagieren
oder wenn kleinteilige Informationen
wie zum Beispiel Lagepldane, Weg-
beschreibungen oder Infografiken

(A Ut deria in non

Titel der
TU Hamburg
Prasentation

TUHH

Markenidentitat Version 1.0
plakativ aufbereitet werden miussen. machen den gréBten Teil unserer
Die freie Verwendung von Farben und Kommunikation aus.

grafischen Elementen ist hier bewusst
eingeschrdankt, um einen Corporate
Look zu gewdhrleisten. TU 1 und 2

sequatem ent Ve
ipiet de rem -
nu llige nese e
quatio mosse
. -
mir? /

Harci officta solo rite
atiaturi i

plis de
daerum?

Technische
Universitat
Hamburg

Technisch ist das moglich.

TUHH

TUHH

Aktuell  Unrzeit Veranstaltung
O@  08:00-19:00 Profungen 03.02.2020 bis 31.03.2020 (E)

08:00 - 18:00  Lerngruppe Tariq (E)

O®  08:00-18:00  Lemgruppe Detje und Buschmann (€)
08:00-18:00  Lemgruppe Schutt (E)

O®  08:00-18:00  Lemgruppe Baumgartner
08:00-18:00 _ Lemgruppe Schmiel (€)

O®  08:00-19:00 Prufungen 03.02. $3103.2020 €] Technische Uniersitat ..  HO16

18:30 - 22:00  SingING AF (ASU

Teohnische Universita ...

Tachnisohe Universitat .. HO.02
Teohnisohe Universita ..

Taohnisohe Univarsitat .. HO.04
Technische Universitat ..  HO.06
Teohnisohe Universitat .. HO.10

Technische Universitat ..  H0.09

13:05

20 April
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TUHH

Montage

Markenidentitat

TU3

Version 1.0

Auf dem héchsten Freiheits- und
Audruckslevel der TUHH-Marken-
sprache gibt es noch mehr Freirdume
zur Gestaltung. TU 3 ist ausschlieBlich

TUHH

Publica Sans
Sang Bleu Sans

TUHH

for sehr expressive Anwendungen in
Zusammenarbeit mit unseren Krea-
tivagenturen reserviert. Sie macht
besonders dann Sinn, wenn wir in

Ut deriain non

quatio mosse
mir?

Markenidentitat Version 1.0

Werbung, Social Media oder mit
unserem Motion Design fUr Aufsehen
sorgen wollen.

LINIEN
FORMEN ILLUSTRATIONEN
-
D C D E Clragvi
-
“ stuhhdium.de
1 : 1 : ! ! 1 ,' 1 / //
1 1 1 1 ‘L ! o, 1 e ]
L —— = L—— ~ = L~ L= 1
1 GOT 99 PROBLEMS, — .
BUT A BRIDGE AIN'T ONE. Looking
ELEMENTE for campus

waVCaLEE

E O O0Qo o1 ey
® Oono o ¢

A AN A O O 4
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Email us:
volunteer@tuhh.de
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TUHH Marken identitat

Best
practice

TUHH Marken identitat Version 1.0

Die folgenden Seiten zeigen

einige Beispielanwendungen der
TUHH-Markenidentitdt. Sie wurden
kreiert, um das Regelwerk auf den
vorangegangenen Seiten zum
Leben zu erwecken, und geben
einen ersten Einblick in die schier
unendlichen Anwendungsmoglich-
keiten. Wichtig zu wissen:

Bei den gezeigten Anwendungen
handelt es sich lediglich um
Beispiele. Sie dienen als inspirieren-
der Startpunkt, um die Marken-
identitat gestalterisch auszuloten.
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TUHH

Markenidentitat

Version 1.0

Technische
Universitat
Hamburg

TUHH
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TUHH Markenidentitat Version 1.0 TUHH

TUHH

Technische TU HH
Universitat ociwilsoh itesrali S sy {140 | 21073 Fianburg

Hamburg

Prof. Br.-Ing. habil.
Max Mustermann
Leiter dos Bvlsplols
Inatirut ihror Wiah
mustarmanni@iubh.de Empfanger
T. =49 40 426 76-00 00

F. +49 40 428 78-00 00

Am Schwarzenberg-Gampus 1

21073 Hamburg Homburg, den DD. Monat
Jahr
Funktion
tuhh.de Name
Betreff

ist das maglich,

Technisch ist das méglich.

XM Frasident

Vizeprasidentin - Lehre
Vizeprasidentin - Forschung
Kanzler

tuhh.de

Instingt 1or Musteriésungen X-10
Gebdude | 21073 Hamburg

+49 40 428 TE-99 99

¥ 40 428 78-20 88
Stuhh.do

tuhh.de
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TUHH

Technische
Universitat
Hamburg

Technisch ist das moglich.
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TUHH
Technische

Universitét
Hamburg

2020 LOREM
IPSUM DOLOR

|psus magnam esti voluptatia nf:msecus delEH'IdI
atem laceatis et modist, sumgquiandus acius
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TUHH

Technische
Universitéat
Hamburg

JAHRESBERICHT

2021

tuhh.de
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Titel der
TU Hamburg
Prasentation

TUHH

Technische
Universitat
Hamburg

Name Referent’in

DD.MM.YYYY

67

TUHH

Markenidentitat

Version 1.0



TUHH Markenidentitét Version 1.0 TUHH Markenidentitat Version 1.0

68 69



TUHH
Markenidentitat
Version 1.0
TUHH
Markenidentitat
Version 1.0

TUHH
Technische
Universitar
Hamburg
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tuhamburg Posts

tuhamburg

8.737
Followers Following

Technische Universitat Hamburg

Changing the future
Welcome to the official account of TU Hamburg
il Show us your #tuhamburg
linkin.bio/tuhamburg/
Am Schwarzenberg-Campus 1, Hamburg, Germany 21073

Following v Message Contact

Impfung Neu an der TU FSRs&AGS

=

196 likes

tuhamburg Der Klimawandel, eine wachsende Weltbevilkerung und
ein stark steigender Energie- und Ressourcenverbrauch: Das si

See Translation

tuhamburg
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TUHH | GOT 99 PROBLEMS, : - : e L
Technische ~ BUT A BRIDGE AIN’T ONE. S O3 Z Harci officta sole

Universitét 2 - .
Hombiia PR orit atiaturis dus,

-

|

RINGVORLESUNG “NACHHALTIGER BRUCKENBALU™ - = I - ‘(,
Iiur mo piiss

Student Hall © x ancs a it . ; : ; Technisch ist das moglich.

tuhh.de
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Version 1.0

Markenidentitat

Deutschlands
ter TU!

Bewirb dich
bis 20.8. an
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Markenidentitat Version 1.0

TUHH Markenidentitét Version 1.0 TUHH

Notizen

Impressum

Erstellt von GWW GmbH
und gemeinsam erarbeitet
im Auftrag der TUHH.
Koordiniert von der
Offentlichkeitsarbeit

der TUHH.

Préasident der TUHH
Am Schwarzenberg-Campus 1
21073 Hamburg
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