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Inhalt des Fragebogens

Ziele und Ergebnisse

Eigene Kenntnisse und Erfahrungen im Bereich
des gewerblichen Rechtsschutzes

Schutzmalinahmen zur Sicherung des eigenen I

geistigen Eigentums

Verteidigung der Schutzrechte
und eigenen Leistungen
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Absicherung gegen Rechte Dritter
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Allgemeine Angaben zum Unternehmen
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Ziele und Ergebnisse der Studie

Adressatenkreis
e ® Unternehmen des norddeutschen Mittelstands
Inhalt des Fragebogens m Erwartete Rucklaufquote: ca. 500 auswertbare Antworten
Ziele und Analysen
® Erhebung der Relevanz des geistigen Eigentums im norddeutschen Mittelstand
B Ermittlung der getroffenen SchutzmafRnahmen
® Aufdeckung von Schutzlicken

® Bewertung des Schutzniveaus der unterschiedlichen Immaterialguter

Ergebnisse und Vero6ffentlichung der Studie
m Entwicklung einer Handlungsempfehlung fur den norddeutschen Mittelstand
m Ubertragung der Ergebnisse auf den Unternehmensgriindungsprozess

m Erstellung eines Ergebnisberichts fur die teilnehmenden Unternehmen

Veroffentlichung eines Beitrags in einer wissenschaftlichen Reihe

® Vorstellung der Studie in der Presse und Offentlichkeit




Vielen Dank fur lhre
Unterstutzung!
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